
Socios
Clave

Estructura
de Costes

Descripción
Breve

Consejos para
Emprender

Segmentos de
Clientes 

Recursos
Clave

Actividades
Clave

Propuesta
de Valor

Fuente de
Ingresos

Canales

Relaciones
con Clientes

Clientes principales: Fabricantes de alimentos funcionales y suplementos que requieren extractos de alta calidad como polifenoles o aceites esenciales.
Clientes secundarios: Empresas que desarrollan medicamentos y productos naturales a partir de extractos antioxidantes y antiinflamatorios del olivo y marcas que
buscan ingredientes naturales para cremas, lociones y otros productos de cuidado personal.
 

Una empresa especializada en la venta y comercialización de subproductos derivados del cultivo de la oliva, como polifenoles, aceites esenciales, biomasa y otros
microcomponentes. Estos productos están diseñados para satisfacer las necesidades de las industrias alimentaria, farmacéutica y cosmética, promoviendo la
innovación y sostenibilidad en el aprovechamiento integral de los cultivos de olivo. La empresa combina tecnología avanzada con un compromiso con la economía
circular y la calidad.

Estrategias: Alianzas con cooperativas
agrícolas y productores de olivos para
asegurar un suministro sostenible y de
alta calidad, colaboración con
universidades y laboratorios para el
desarrollo de procesos innovadores, y
establecimiento de relaciones con
clientes estratégicos en las industrias
alimentaria, farmacéutica y cosmética.

Tecnológicos: Plataformas digitales
para la trazabilidad y control de calidad
de los subproductos y desarrollo de
sistemas de optimización logística para
mejorar la distribución 

Logísticos .Proveedores especializados
en transporte y almacenamiento para
garantizar una distribución eficiente a
nivel nacional e internacional.

- Selección y abastecimiento de subproductos del olivo a través
de cooperativas agrícolas y productores.
- Investigación y desarrollo para la innovación en procesos de
extracción y refinamiento.
- Control de calidad y certificación de productos para cumplir con
estándares internacionales.
- Gestión de alianzas estratégicas con clientes de las industrias
alimentaria, farmacéutica y cosmética.
- Desarrollo de estrategias de marketing y ventas para posicionar
los productos en mercados clave.

Equipo humano: Especialistas en biotecnología y química para
el desarrollo y mejora de productos.
Infraestructura tecnológica: Equipos para extracción y
refinamiento de subproductos del olivo, laboratorios para control
de calidad, y sistemas de almacenamiento adecuados para su
conservación.
Tecnología: Plataformas digitales y estrategias de marketing
digital para promoción en mercados internacionales.
Red de socios: Cooperativas agrícolas y productores de olivos
como proveedores clave.

Diferenciación: Comercialización de
subproductos del olivo de alta calidad
mediante procesos innovadores y
sostenibles, dirigidos a industrias
alimentarias, farmacéuticas y
cosméticas.

Impacto: Optimización del uso de
recursos agrícolas, generación de
valor para productores locales y
reducción del desperdicio en la
cadena de producción del olivo.

Valor agregado: Productos con
certificaciones de calidad y
sostenibilidad, investigación constante
para el desarrollo de nuevos usos, y
acceso a redes de distribución
nacional e internacional.

IInteracción directa: Atención personalizada a clientes estratégicos
a través de reuniones, ferias comerciales y plataformas digitales.

Asesoría especializada: Desarrollo de soluciones a medida según
las necesidades de la industria alimentaria, farmacéutica y cosmética
.
Compromiso sostenible: Transparencia en el origen y
procesamiento de los subproductos, garantizando prácticas
responsables con el medio ambiente y la economía local.

Digitales: Plataforma web para la comercialización de subproductos,
estrategias de marketing digital en redes sociales y presencia en
marketplaces especializados.
Colaborativos: Alianzas con empresas alimentarias, farmacéuticas y
cosméticas para el desarrollo de productos innovadores y sostenibles.
Presenciales: Participación en ferias industriales, eventos del sector
agroalimentario y encuentros de innovación en biotecnología

Iniciales: Adquisición de equipos de extracción y refinamiento, desarrollo de la plataforma digital para la
comercialización y estrategias de lanzamiento en mercados clave.
Recurrentes: Costos operativos de producción, mantenimiento de maquinaria, sueldos del equipo técnico y
comercial, y actualizaciones de certificaciones de calidad.
Variables: Gastos en marketing y publicidad, logística de distribución nacional e internacional, y desarrollo de
nuevos productos e innovaciones.

Apuesta por la calidad: Garantiza productos con altos estándares de pureza y sostenibilidad para diferenciarte en el mercado.
Forma alianzas estratégicas: Colabora con cooperativas agrícolas, universidades y empresas para fortalecer tu cadena de valor.
Optimiza la logística: Diseña procesos eficientes de almacenamiento y distribución para reducir costos y mejorar la rentabilidad.
Invierte en innovación: Desarrolla nuevas aplicaciones de los subproductos del olivo a través de la investigación y el desarrollo tecnológico.
Expande tu mercado: Explora oportunidades en sectores emergentes como la cosmética natural y la alimentación funcional.
Consejo clave: Construye una marca sólida basada en la sostenibilidad, la innovación y la trazabilidad para atraer clientes comprometidos con el consumo responsable. ¡Convierte los subproductos del olivo en una oportunidad de
negocio sostenible y rentable!

- Comercialización de subproductos del olivo para las industrias alimentaria, farmacéutica y cosmética.
- Desarrollo de soluciones a medida para clientes estratégicos, incluyendo investigación y formulación de nuevos
productos.
- Ingresos por colaboraciones con cooperativas agrícolas, centros de investigación y empresas de distribución
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